Jauniesu lemumu pienemsanas prasmes digitala

Pétijuma meérkis
Noskaidrot, ka lemumu pienem3ana ietekmé

jauniesu iepirk§anas paradumus
digitala marketinga vide.

Hipotéze
Digitala marketinga aktivitates ietekmeée
jauniesu patéréetaja paradumus un
lemumu pienems$anas prasmes apgéerba un apavu
interneta veikalos.

Pétijuma metodes

e Aptaujas metode.
e Salidzinasanas metode.
® Bibliografiski vesturiska metode.

e Datu apstrades statistiska metode.

Péetijuma baze
N pilsétas un novada jauniesi no 13 lidz 25 gadu
vecumam.
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marketinga vidé

Vai kaut reizi esat apgérbu/apavus
pircis/(-kusi) interneta veikala?

Cik bieZi iegadajaties apgérbu/apavus interneta

Kuri no dotajiem faktoriem nosaka preces izvéli?
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Kur iegustat informaciju par interneta veikaliem?

Pull&Bear

Pétijuma rezultati

® 106 sievietes 1 53
® 47 virieSi
¢ 16,1 gadi - vid&jais vecums respondenti

Secinajumi
Jaunietim katra vecumposma ir nepiecieSamiba

péc apgérba, lai eksperimentétu un izprastu savu
Isto “ES”.

Jauniesiem japrot analizét informacija un izvirzit
“SMART” merki.

JaunieSiem pats svarigakais ir apgéerba izskats, jo
tas visprecizak atspogulo vinu stilu dazadibu.

Digitalais marketings ir efektivakais marketinga
veids, kas Tsa laika sasniedz plasu auditoriju.

Popularakais veids, ka jauniesi iegust informaciju
par interneta veikaliem, ir socialie mediji.

leteikums veikt padzilinatu
pétijumu par to, cik liela nozime ir
lietotaja pieredzes dizaina
funkcionalitatei majaslapas, vai
izpétit, ko darit, ja jaunieties vélas
atbrivoties no apgérba, kas apnicis
vai ir par mazu.



