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Jaunietim katrā vecumposmā ir nepieciešamība

pēc apģērba, lai eksperimentētu un izprastu savu

īsto “ES”.

Jauniešiem pats svarīgākais ir apģērba izskats, jo

tas visprecīzāk atspoguļo viņu stilu dažādību. 

Populārākais veids, kā jaunieši iegūst informāciju

par interneta veikaliem, ir sociālie mediji.

Jauniešiem jāprot analizēt informācija un izvirzīt

“SMART” mērķi.

Digitālais mārketings ir efektīvākais  mārketinga

veids, kas īsā laikā sasniedz plašu auditoriju.

Secinājumi

Pētījuma metodes
Aptaujas metode.

Bibliogrāfiski vēsturiskā metode.

Salīdzināšanas metode.

Datu apstrādes statistiskā metode.

Pētījuma bāze
N pilsētas un novada jaunieši no 13 līdz 25 gadu


vecumam. 

Pētījuma rezultāti
106 sievietes

16,1 gadi - vidējais vecums

47 vīrieši 153
respondenti

Jauniešu lēmumu pieņemšanas prasmes digitālā

mārketinga vidē

Darba autore: Kristiāna Felša
Darba vadītāja: Mg.paed. Aiva Belte
Darba konsultants: Mg.philol. Sarmīte Bērzkalne

Pētījuma mērķis
Noskaidrot, kā lēmumu pieņemšana ietekmē 

jauniešu iepirkšanās paradumus 
digitālā mārketinga vidē.

Ieteikums veikt padziļinātu

pētījumu par to, cik liela nozīme ir

lietotāja pieredzes dizaina

funkcionalitātei mājaslapās, vai

izpētīt, ko darīt, ja jaunieties vēlas

atbrīvoties no apģērba, kas apnicis

vai ir par mazu.

Hipotēze
Digitālā mārketinga aktivitātes ietekmē 

jauniešu patērētāja paradumus un 
lēmumu pieņemšanas prasmes apģērba un apavu


interneta veikalos.


