Vadlinijas projekta darba vidéjas izglitibas pakdpé novértésanai. Darba variants

Skoléna celvedis macibu uznémuma

Skoléna celveZa mérkis ir iepazistinat tevi ar macibu uznémumu ka projekta darba veidu, ta istenosanas soliem un sniegt
atbalstu isteno$anas prasibu izpildé. Celvedi veido $adas dalas:
e “Kas ir macibu uznémums?”;
e “K3istenot macibu uznémumu?”:
RIS

- atgadne, kura atradisi apkopojosu skaidrojumu par katru projekta darba istenosanas soli;
%C’E - ieteikumi, ka vari uzlabot sniegumu;

&jﬁ - piemeéri, ka vari demonstrét savu sniegumu;

e “Ka izpildit macibu uznémuma istenosanas prasibas?”.

Kas ir macibu uznémums?

Macibu uznémums ir skoléna vai skolénu grupas (ieteicams lidz tris cilvékiem) veidots un vadits uznémums, kura darbibas
laika tiek radits produkts (prece vai pakalpojums), kas risina kadas mérka grupas vai lokalas sabiedribas problému.

Macibu uznémuma ka projekta darba mérkis, istenojot macibu uznémuma darbibu reala vidé saistiba ar padzilinata kursa
macibu saturu, ir:
e apgit praktiskas uznéméjdarbibas pieredzi;
e nostiprinat nepiecieSamo parliecibu un prasmes, lai efektivi darbotos tirgus ekonomika balstita sabiedrib3;
o vienlaikus attistit problémrisinasanas, jaunrades un uznéméjspéjas caurviju prasmes, analiz€jot un vértéjot aktualas
problémas, lai izstradatu un 1stenotu planu, ar kura palidzibu varétu risinat kadu no izvirzitajam problémam.

Ka istenot macibu uznémumu?

Sagatavosands macibu uznémuma istenosanai

Projektu darba patstavigu istenosanu tu esi aicinats noslégt ar macibu uznémuma stenos$anas prasibu izpildi'4, ta aplie-
cinot savu prasmju sniegumu, tapéc ir bitiski, ka apkopo un dokumenté informaciju gan par visu paveikto, gan pieredzéto
visos macibu uznémuma 1stenoSanas posmos. Jo detalizétakas un organizétakas bis tavas piezimes par procesu un rezultatu,
jo sekmigak tas varési izmantot ka atbalstu arT projekta darba galarezultatu - macibu uznémuma apraksta, publiska demons-
tréjuma, pasnovértéjuma portfolio un prezentacijas - sagatavosana.

Tadél ieteikums tev visa macibu uznémuma isteno3anas laika veikt riipigu procesa dokumentésanu. Sadu piezimju veido-
$anai vari, pieméram, izveidot macibu uznémuma piezimju Zurnalu (neformals Zurnals par tavu pieredzi, iesaistoties macibu
uznémuma istenosana). Batiski, ka $ajas piezimés tu:

e dokumenteé visu projekta isteno3anas procesu, rakstot piezimes par visam (izmantotajam un neizmantotajam)
pardomam, idejam, jautajumiem, darbibam un datiem, tadé| pirmo ierakstu veic, uzsakot sava macibu uznémuma
Istenosanu, pieméram, piefiksgjot, kadél izvéléjies So macibu uznémuma ideju, un pamatojot to ar atbilstosiem
pieradijumiem (ideju zirneklis, apzinato intereSu un iespéju piezimes u. tml.), un turpini to visa projekta darba iste-
nosanas laika;

e jerakstus veic regulari un iespéjami detalizéti - lai to nodrosinatu, ieteicams izveidot ierakstu veiksanas grafiku un
ieklaut to sava macibu uznémuma istenos$anas plana;

14 Ja vélies iepazities ar projekta darba isteno$anas prasibam, skaties 3. tabulu dokumenta “Vadlinijas projekta darba vidéjas izglitibas
pakapé novértésanai” (pieejams tiessaisté: https:/mape.skola2030.Iv).
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e jerakstus veic briva, sev érta veida un formata, izmantojot specialu piezimju burtnicu vai digitalu tas analogu, kas
palidz vieglak orientéties veiktajos ierakstos.

Lddzu, nem véra, ka visa macibu uznémuma istenosanas gaita batiski ir ievérot autortiesibas un parliecinaties, vai neesi
parkapis kada cita uznémuma tiesibas uz patentu, izgudrojumu vai dizaina paraugu®!

Macibu uznémuma istenosana

Macibu uznémuma (tapat ka citu projekta darba veidu Tsteno3ana) ietver virzibu secigos ta istenosanas posmos.

Uzsaksana

Izpildot sagatavosanas darbus, tu palielinasi iespéju, ka vélak izplanotas aktivitates sniegs jégpilnu un Tstenojamu
ieguldijumu problémas risinasana. Pirmaja projekta darba istenosanas posma tavi uzdevumi ir:
o definét problému sabiedriba un tas aktualitati;
e formulét mérki un uzdevumus;
e generét idejas problémas risinasanai un izvéléties atbilstosako.

Planosana

Kad esi veicis problémas prieksizpéti, formuléjis problému, izvirzijis mérki un veicamos uzdevumus ta sasniegsanai,
ir laiks izstradat produkta raZoSanas planu - noteikt konkrétas un secigas veicamas aktivitates, saplanot tas konkréta
laika ietvara (laika grafika), ka ari apzinat eso$os un nepiecie$amos resursus plana izpildei. Saja projekta darba isteno-
$anas posma tavi uzdevumi ir:

e aprékinat planota produkta razosanas izmaksas, planot produkta cenu;
e analizét tirgus situaciju;
e noteikt mérktirgu;

planot marketinga stratégijas.

Isteno$ana un uzraudziba

Kad esi izstradajis darbibas planu, sac istenot aktivitates atbilstosi izstradatajam laika planam un parraudzit proce-
su, regulari novértéjot darbibas attistibu un to dokumentéjot. Saja projekta darba Tstenosanas posma tavs uzdevums ir:
® pozicionét produktu;
e izstradat produktu, veikt testésanu;
e analizét finansu plasmu.

lzvértésana

Kad esi generéjis savu biznesa ideju un radijis produktu vai ta prototipu, pienacis bridis analttiski izvertét, vai sakot-
néji izvirzitais mérkis ir sasniegts un kads ir iesp&jamais rezultatu skaidrojums. Saja projekta darba istenosanas posma
tavi uzdevumi ir:

e analizét darba procesu, produkta izveidi un ta ilgtspéju;
e formulét secinajumus.

Macibu uznémuma Tstenosanas solu seciga apraksta uzzinasi par teorétisko raksturojumu, ieteiktajam metodém un/vai
rikiem So solu Tsteno$ana, ka art atseviskiem piemériem, kas sniegs atbalstu tev $aja pieredzé.

15 Lai iepazitos ar detalizétaku informaciju par tiesibam uz patentu, izgudrojumu vai dizaina paraugu, izmanto Patentu valdes datubazi
(pieejama tiessaisté: https:/www.Irpv.gov.lv/Iv/datubazes).
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1. Definé problému sabiedriba un tas aktualitati!

o 7 Atgadne. Raugoties no macibu uznémuma skatpunkta, probléma ir jautajums, kas jaatrisina, pretruna starp

to, kas ir un ka vajadzéetu bat, gratibas, neértibas, komplikacijas. Tas var bit socialas, vides un ekonomiskas
problémas. Socialas problémas bis visi tie jautajumi, kas skar veselibu, labklajibu, dzives kvalitati, izglitibu, darbu,
drosibu, majokli un iespéju pieejamibu. Vides problémas bds visas izmainas vai traucéjumi, kas ietekmé vides lidz-
svaru. Ekonomiskas problémas bis situacijas, kad ar esosajiem resursiem nevar atrisinat kadas mérkgrupas vélmes.

Nem vér3, ka problémas definésana sakas ar izpétes datu apkoposanu, analizi un sintézi. Svarigi apzinaties, ka,
veicot problémas izpéti, cilvekam ir dabiski raksturiga vélme maksimali atri rast tai risinajumu, ta¢u gan parsteidziga
tikai acimredzamu problému noteikSana, gan talitéja acimredzamo risinajumu piedavasana liedz iespéju macibu
uznémuma komandai nakt klaja ar patiesi noderigiem, ilgtspéjigiem un talredzigiem risinajumiem.

% . leteikums. Lai definétu problému, sakotnéji @ﬁ Piemeérs. Virusu sezona nereti tiek atgadinats,
veic esoSo datu un informacijas izpéti un da- ka uztura vairak jalieto ar fitoncidiem bagata

Zadu dokumentu analizi. Tie var bat: partika, pieméram, kiploks. DiemZzél man kiploks ne-
e zinatniskie pétijumi par tému; garso, traucé ta specifiska smarza. Vai ta ir ari citiem
e publikacijas presé; maniem vienaudziem? Lai to noskaidrotu, es izmanto-
e informacija no videoierakstiem un konferen- ju anketu.
cém;

Sézot kafejnica pie galdina, ja blakus nav briva

e informacija no socialajiem tikliem; _ L _ . _ L.
) J krésla, rokassomina ir jatur klépi. Tas ir neérti. Uzru-

* uz konkréto jomu vai problému attiecinamajos najot Iidziga vecuma cilvékus, kuri médz sedét kafej-

témturos ietvertais saturs; . o . L. "
nicas un ikdiena izmanto rokassominas, veic interviju,

* apkopota nestrukturéta informacija; lai noskaidrotu, vai ta ir probléma.
e domu karte;
e kolaza;
® novérojumi;
e aptaujas;
e intervijas ar specialistiem;
e fokusgrupu intervijas par patérétaju problé-
mam, vajadzibam un vélmém, par to, ko patéreé-
taji dara vai nedara ar produktu/pakalpojumu.

Neviens no pétijuma veidiem nav labaks vai sliktaks
par paréjiem, svarigi, kads ir pétijuma mérkis.

Ja batiskak ir noskaidrot, kads ir viedoklis par kon-
kréto problému noteikai socialajai grupai, tad labak
izvélies fokusgrupas interviju, ar kuras palidzibu no-
skaidrosi vienas socialas grupas dalibnieku viedoklus.

Ja vélies noskaidrot, kads ir konkréta vecumposma
uzskats par piedavato problému, tad mérktiecigak ir
veikt aptauju.

Savukart, ja vélies noskaidrot, ka patérétaji rikojas
konkrétas situacijas, vértigak bis veikt novérojumus.

Problému risinajumus ir iespéjams saskatit ari celo-
juma, vérojot, ka rikojas un izmanto dazadus produktus
(lietas) citas valstis, kadi pakalpojumi tiek piedavati,
izvértét, kapéc pie mums ta nav, kadi ir iemesli, un var-
bat atrast veidu, ka to ieviest.
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E; . leteikums. Lielisks veids, ka ieraudzit kadas mérkgrupas aktualu problému, ir pétit kopfinanséjuma plat-
formas, analiz€jot, kadiem mikroinvesticiju projektiem ir piedavajums, kapéc, cik daudz investoru Sis
projekts ir piesaistijis utt.

Pila finans€juma platformas izpétei ir iesp&jams izmantot projektu bankas vietni (https:/projektubanka.lv/).

Ta ir platforma, kura satiekas ideju autori, kas rada inovativas, sociali nozimigas idejas, un tie, kuri ir gatavi ieguldit
savas finanses $o ideju attistibai.

% . leteikums. Lai definétu problému, analizé izpé- @ Piemérs. Aptauja - prezentacijas un datu ap-
tes laika iegltos datus - intervijas, aptaujas. kopojums, kas tika veikta, lai noskaidrotu pro-

dukta mérkauditoriju.

1. Vizualizé iegiitos datus, izmantojot diagrammas, ) . .
e Ta tika nositita aptuveni 100 respondentiem.

kartes un fotokolazas.
2. Kodé intervijas - kods ir tiess apraksts par saruna
pausto informaciju. Kodésana var notikt gan

® 48 no tiem atbildéja uz jautajumiem.

e Veicot aptauju, més noskaidrojam, ka:
digitali, gan fiziski - izdrukajot interviju atifréjumu - zekes ar iz3Gtu dizainu vairak interese sie-
vietém, ka ari vairak ieintereséti ir cilveki no
tekstus.

3. Izveido lietotaja profilu - veido Tsu, kodoligu

dosjé par izdomatu, tacu izpétes datos pamatotu

14 Iidz 18 gadu vecumam;
- visvairak mums vajadzétu razot divu stilu

produkta vai pakalpojuma lietotaju, lai izprastu zekes;

lietotaju pieredzi un identificétu produkta/
pakalpojuma problémas.
4. Definé problému, kas fokuséjas uz bitiskakajam

- vairak razot melnas un baltas zekes, nevis
krasainas;
- lai vairak cilvéku pirktu masu sarazotas

. _. _ . L L zekes, mums nedaudz jasamazina to cena;
lietotaja problémam, ko ir nepiecieSams risinat, un

saglaba So fokusu ideju generésanas un prototipu
izstrades laika. Problémai ir jablt orientétai uz ﬁ

- pircéji izvélétos art skaistu iepakojumu.

Piemers.
Lietotaja profils.
® Produkts - no dabiskam izejvielam veidota

ricibu, un tas uzmanibas centra primari vienmér ir
lietotaju vajadzibas, kas pamatotas ar izpété glto

informaciju. o ] ~ T
matu ella, kas palidzés matiem bt veseliga-

kiem un nesaltzusiem, ka arT ar veseligu mir-
dzumu.
Produkta lietotajs - meitenes, sakot no 14 ga-
diem, un pieaugusas sievietes, kuram ir matu
problémas, pieméram, matu izkriS8ana, matu 10-
$ana, un kuras vélas uzlabot matu kvalitati un
uzturét tos labaka stavokl.

e Produkts - ballisu spéle.
Produkta lietotajs - personas no 18 gadu ve-
cuma, kas meklé iespéjas, ka uzlabot noskanu
majas ballité, protams, art personas ar izkoptaku
humora izjatu.

Q@ﬁ Piemeérs. Problému pieméri un to iespéjamie
risinajumi:

e cilvéki ar jutigu adu — kosmétika, kura razota
no dabigiem produktiem;

® jauniesi, kuri noveérté dizainétus telefona
vacinus, bet nevar tadus iegadaties veikala =
péc individuala pasttijuma dizainéti telefona
vacini.
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2. Formulé mérki un uzdevumus!

oy ’° . . - . . . -y = — - . .
«\Mi12+ Atgddne. Mérkus defing, lai noteiktu, uz ko tiekties. Mérkis ir iecerétas darbibas formul&jums, kas visiem

dalibniekiem sniegs skaidru izpratni par planoto gala rezultatu: kada ir vélama situacija nakotné un ka to

sasniegt, izmantojot savus pasreizéjos un paredzamos pieejamos resursus. Vienkarsak sakot - ko tiesi tava koman-

da ir ieceréjusi sasniegt, risinot definéto problému.

Visticamak, komandas istermina mérkis bas radit tik daudz dazadu ideju, cik vien tas ir iespéjams. Savukart ma-
cibu uznémuma ilgtermina mérkis ir problémas izpétes posma definétas problémas risinajuma radisana atbilstosajai

mérkauditorijai un tas vajadzibam.

% . leteikums. Formul&jot mérki, vari izmantot plasi pazistamo SMART metodi, kura svarigi ievérot piecus krite-

rijus, Iidz ar to mérkis ir:

e konkréts (Specific) - formulé un atbildi uz noteiktiem jautajumiem;

O Ko es vélos sasniegt?

O Kada veida?

O Kad?

O Kas taja piedalisies?

O Kas man vajadzigs, lai So mérki sasniegtu?
O Kapéc es to daru?

e izmérams (Measurable) - definé kritérijus, péc kuriem varés saprast, ka mérkis ir sasniegts;
e sasniedzams (Achievable) - pietiekami augsts, lai bGtu motivacija to sasniegt, bet, ja mérkis bls parak

augsts un nesasniedzams, vari zaudét motivaciju;

e nozimigs jeb butisks (Relevan) - tadam, lai tev paSam ir interesanti 3o mérki sasniegt un ta vari ieinteresét

ari citus;

e noteikta laika paveicams (Time-bound) - plano konkrétu laiku gala rezultatu sasniegSanai un posmiem lidz

gala rezultatam.

% leteikums. Mérka formuléSana noderiga ir me-
tode “Problémas célonu un seku koks”. Ta pa-

lidz sistématiski izprast un analizét problému, tas célo-

nus un sekas, rezultata ieglstot atbilstosu risinajumu.

1. Formulé problému, kuru vélies risinat, attélojot to
k3 koka stumbru.

2. Problémai apzini un identificé visus iespé&jamos
célonus, kas to varétu bat radijusi, atbildot uz
jautajumiem, kapéc ir radusies ST probléma un kas
veicina Sis problémas rasanos. Atbildes attélo ka
koka saknes.

3. Nosaki, kadas ir eso$as un iesp&jamas sekas
Sai problémai. Lai apzinatu sekas, atbildi uz
noteiktiem jautajumiem.

e Kas notiek, ja problému nerisina?
o Ka s1 probléma ietekmé mérkauditoriju, tas
ikdienu un nakotni?

Kadas gratibas, neértibas ta sagada?

Atbildes attélo ka koka zarus.

4. Aplikojot un analizéjot izmantoto metodi
“Problémas célonu un seku koks”, meklé
risinajumu sakotnéji definétajai problémai un
formulé mérki problémas risinajumam.
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@ Piemérs. Problémas célonu un seku koks
Probléma: kafejnicas apmeklétajiem apmek-
I€juma laika nav vietas, kur novietot savu rokassomu.

Céloni: nav pakaramo, akisu, plauktu, papildu
kréslu, kur var novietot rokassomu.

Sekas: apmeklétaji somas tur klépi, liek uz gridas,
karina uz krésla atzveltnes.

Risinot So problému, ir iespéjas piedavat dazadus
variantus, pieméram, akisi pie krésla vai pielagotas
mébeles (sols, plaukts), kuras var érti novietot galdina
tuvuma.
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3. Generé idejas problémas risindSanai un izvélies atbilstosdako!

Atgadne. ledzilinies probléma vai situacija, izprotot patérétaja vajadzibas. Svariga ir izpratne un situacijas

uzldkosana no citu cilvéku perspektivas. Sac ar izpéti - patérétaja iepazisanu, vina vajadzibu izprasanu,
izvértéjot visus problému ietekméjosos faktorus. Piedava péc iespéjas vairak ideju, lai turpmak péc noteiktiem kri-
térijiem varétu atlasit iespéjami veiksmigakas idejas, ka atrisinat problému.

nas metodém.

leteikums. Lai rastu iesp&jami atbilstosaku risinajumu izvélétajai problémai, izmanto kadu no ideju radisa-

Metode “SCAMPER” dod
iespéju rast jaunas idejas
problémas risinasanai,
balstoties uz eso$u produktu
un pakalpojumu izpéti.
Katram burtam atbilst viens
vards:

- Substitute - aizstat;

- Combine - apvienot;

- Adapt - piemérot;

- Modify - parveidot;

- Put to another use -
izmantot citadak;
Eliminate - samazinat;

- Reverse - atgriezt otradi.

1. Izvélies produktu (preci
vai pakalpojumu), ko
esi ieceréjis uzlabot, vai
poduktu, kura lietosana
saskati problému.

2. Tad sac uzdot jautajumus
par izvéléto produktu,
vadoties péc akronima
(SCAMPER) ietvertajiem
atslégas vardiem.

3. Sniedz péc iespéjas vairak
atbilzu un pieraksti tas.

4., Péc tam apliko piefiksétas
atbildes, vérsot uzmanibu,
vai kada no tam izcelas ka
dzivotspéjigs problémas
risinajums.

Metode “10 plus 10” dod
iespéju atlasit atbilstosakas
problému risindjumu idejas,
tas grupéjot péc noteiktiem
kritérijiem.

1. Pieraksti visas interesantas
idejas - svarigi, ka
pieraksti péc iesp€jas
vairak ideju.

2. Pierakstitas idejas sakarto
péc noteiktiem kritérijiem
(pieméram, témam,
izmantota materiala,
izmaksam).

3. Nemot véra pieejamos
resursus, no
strukturétajam idejam
izvélies atbilstosako.

Metode “Ideju banka” dod
iespéju atlasit atbilstosakas
problému risinajumu idejas,
tas mekl€jot personigaja
pieredzé un iespaidos.

1. Reflekté par ieprieks
pamanitam idejam un/
vai velti noteiktu laiku,
lai apkartéja vidé apzinati
pamanitu iesp&jamas
problému risinajumu
idejas, un piefiksé tas.
Personigo ideju banka var
sakrat reklamas, citatus,
rakstus, paraugus, idejas,
jautajumus, karikatdras,
attélus, Tsas piezimes,
dzejolus, vardus un
Tpatné&jus priekSmetus, kuri
asociativi var radit citas
idejas.

Metode “Pratavétra” dod
iespéju radit péc iespéjas
vairak ideju problémas
risinasanai sadarbiba ar
citiem.

1. Uzaicini piedalities
vairakus dalibniekus,
kuri varétu piedavat péc
iespéjas daudzveidigakas
idejas problémas
risinasanai.

2. Isi iepazistini dalibniekus
ar sava projekta darba
meérki un uzsac kopigu
sarunu/diskusiju par
iespéjamajiem problémas
risinajumiem, piefikséjot
visas paustas idejas.

Saja procesa ir batiski
nevértét piedavatas idejas
(nekritizét un neslavét).

3. Nosleguma atlasi
atbilstosakos problémas
risinajumus.

M '6 - - . . . 4 — . j— . - - - . . v — i - . -
«\Mi12+ Atgddne. Péc ideju generéSanas svariga ir analize un izvértésana. Izvéloties atbilstodako, logiskako, piemé-
rotako ideju, ir nepieciesami kritériji. Svarigi ir noteikt, kadi raditaji apliecinas, ka vélamais rezultats ir sa-
sniegts, un tikai tad no generésanas var pariet pie ieceru izvértésanas.

Ideju izvértésana ir iedalama divos posmos, kuros tiek lietotas atskirigas metodes un panémieni. Abi posmi ir

secigi viens otram:

1) ideju caurskatisana, grupésana, apvienosana un novértésana,
2) atteiksanas no liekajam idejam.

Lai novértétu idejas atbilstibu esosajiem resursiem, komanda atbild uz noteiktiem jautajumiem.

e Vai S ideja risina problému?

o Vai st ideja ir pietiekami atskiriga no citam idejam un sniegs pievienoto vértibu?

Nakamais jautajumu cikls ir par esoSajiem resursiem un iesp&jam.

e Vai ir budzets $is idejas dal€jai vai pilnigai ievieSanai?

e Vai ir pieejami citi nepiecieSamie resursi, lai ieviestu ideju?
e Vai ir pieejamas nepiecieSamas tehnologijas?

© Valsts izglitibas satura centrs | ESF projekts Nr. 8.3.1.1/16/1/002 Kompetendu pieeja macibu saturd
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% leteikums. Lai izvértétu idejas péc vaira-

kiem ieprieks noteiktiem kritérijiem, vari
izmantot ideju izvértéSanas matricu. Panémiens
bis efektivs, ja izvélésies atbilstigus kritérijus.

Matricas lietojums palidz strukturét idejas at-
bilstigi kritérijiem, novértét un savstarpéji salidzi-
nat idejas, izvéléties vienu piemérotako ieceri.

Papildu informaciju par ideju izvértésanu vari
atrast interneta vietnés (pieméram, pieejams ties-
saisté: https:/www.startdesign.lv/metode-ide-
ju-izvertesa nas-asis, https:/www.startdesign.lv/

metode-ideju-izver tesanas-matrica).

E . leteikums. Lai izvértétu idejas péc vaira-
kiem ieprieks noteiktiem kritérijiem, iz-
manto metodi “Ideju izvértésanas asis”.
Panémiens bis efektivs, ja izvélésies pareizus,
problémai atbilstigus kritérijus.

Izmantojot metodi, izvélies divus pamatkritéri-
jus, kas ir izvietoti uz asim. Kritérijus nosaki, nemot
VEra risinamo problému.

© Valsts izglitibas satura centrs | ESF projekts Nr. 8.3.1.1/16/1/002 Kompetendu pieeja macibu saturd

@ Piemers.
Ideju izvértésanas matrica.

Kritériji 1. ideja 2.ideja 3.ideja

Idejas aktualitate

Koncepcijas
gatavibas pakape

Klientu ieguvums

Tirgus pieejamiba

Konkurence

Resursu
nodrosinajums

Projekta finanséjums

Punkti kopa

{% Piemers.
Ideju izvértésanas asis.

Dotaja gadijuma uz asim ir izvéléti kritériji: naudas re-
sursu un darba resursu ieguldijums. Labaka ideja noteikti
bltu ta, kura atrodas vistuvak asu krustpunktam, jo prasa
salidzinosi nelielus resursus. Protams, var izvéléties citus,
tikpat vienkarsus kritérijus, pieméram, iespéja realizét
produktu, izstrades ilgums, tehnologiju pieejamiba.

28


https://www.startdesign.lv/metode-ideju-izvertesanas-asis
https://www.startdesign.lv/metode-ideju-izvertesanas-asis
https://www.startdesign.lv/metode-ideju-izvertesanas-matrica
https://www.startdesign.lv/metode-ideju-izvertesanas-matrica
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? . leteikums. Lai izvértétu un pilnveidotu iz-
véléto problémas risindjumu, vari izman-
tot metodi “DAKI".

1. Sagatavo laukumu, kas sadalits ¢etros sektoros
un atbilst $adiem nosaukumiem un tos
raksturojosiem izzinas jautajumiem:

e izmest (drop) - no ka var atteikties?;

e pievienot (add) - ka3 padarit daudzveidi-
gaku?;

o saglabat (keep) - kas izdevas, ka to panakt?;

o uzlabot (improve) - ka pielagot, padarit
efektivaku?.

2. Atbildot uz sektoram raksturigo izzinas
jautajumu, uzraksti idejas katra no
atbilstosajiem sektoriem.

3. Izvérté un pilnveido piedavatas idejas.

“DAKI" Tstenos$anai var izmantot ari tiessaistes lie-
totnes, pieméram: Miro (www.miro.com), Google
Jamboard (https:/jamboard.google.com/).

i ;
+M 12 Atgadne.

dp

Piemeérs. Metodes “DAKI” lietosana skolénu
macibu uznémumam, kas razo batikotas zekes.

Autores Velda Zjatkova un Kate Donina,

Ventspils Valsts 1. gimnazijas 11. SP klases skolnieces

Izmest (drop) - no ka
var atteikties?

- Vajadzétu atteikties
no zeku sastava esosa-
jiem neilgtspéjigajiem
materialiem, to vieta
izvéloties dabai drau-
dzigakus dabiskos ma-
terialus.

Pievienot (add) - ka padarit daudz-
veidigaku?

- Lai produktu padaritu daudzveidig-
aku, nepieciesams pievienot dazadu
zeku izméru (pédas dala) un garumu
opcijas, ka ari jabut iespéjai izvéléties
materialu biezumu.

* Ja zekes razo bérniem, tad pédas
dala tam var pievienot pretslides
spilventinus.

Saglabat (keep) - kas
izdevas, ka to panakt?

- Var saglabat krasu
daudzveidibu, tacu vaja-
dzétu padomat par to,
lai izmantotu dazadas
batikosanas tehnikas.

Uzlabot (improve) - ka pielagot, pada-
rit efektivaku?

- Produktam ir |oti labs iepakojuma
dizains, tacu bltu nepiecieSams iz-
veidot lielaku kastiti un pasas zekes
iesainot zidpapira vai kada cita iepa-
kojuma material3, lai bGtu garantija,

ka transportésanas un uzglabasanas
laika produkts tiktu pasargats. Vel
zekes sava starpa vajadzétu savienot
ar klipsiem vai spraudém.

Apraksta piedavatas idejas prieksrocibas salidzinajuma ar analogiem dotas problémas risinajumiem.

Lai parliecinatos, ka izvéléta atbilstosaka ideja,

ieteicams veidot piedavatas idejas prieksrocibu uzskaitijumu.

Idejai (produktam) var bat vairaki konkurences prieksrocibu veidi:
e produkta cena (t3 izmaksas ir salidzinosi zemakas par konkurentu piedavato produktu cenam);
e produkta diferenciacija (tam ir atSkirigas iezZimes, kas padara to pievilcigu patérétijam);

e monopolizacija (produktam tirgl nav konkurentu vai tie ir vaji).

Tomér svarigakais, izvértéjot idejas prieksrocibas, ir definét tas produkta ipasibas, kas to padara atskirigu no

citiem lidzigiem produktiem, pieméram, dabiga cela iegti materiali, ripiga produkta izstrade, un ko produkts dara

patérétaja laba, risinot definéto problému, pieméram, rlpiga izstrade nozimés, ka produkts ir dross, bet materiali,

kas ieglti dabiga cela, nodrosinas labaku un veseligaku vidi.

& leteikums. Lai veiksmigak defi-
nétu izveletas idejas prieksroci-
bas, ir jameklé atbildes uz jautajumiem. °
e Kas ir produkta/pakalpojuma
mérkauditorija?
e Kadu problému konkrétajai mér- °
kauditorijai produkts/pakalpojums
risina?
e Konkréti ka tiek 1stenots problé-
mas risinajums?

Atceries, ja izvéléta ideja ir prece,
tad tai ir gan taustams, gan netaustams
kopums. Taustamais kopums bis pro-
dukta fizikalas Tpasibas, netaustamais
kopums - Tpasibas, kas apmierinas pa-
térétdja nematerialas vajadzibas (pie-
méram, laika ietaupi$ana, emocijas, no-
tikums, pardzivojums, drosiba, statuss,
“tvaika nolaisana”).

dp

Piemérs. Izvélétas idejas prieksrocibu izpéte - rotallieta ku-
céniem.

Izpétes jautajums: kas ir produkta/pakalpojuma mérkaudi-
torija?

leglita atbilde: kucénu saimnieki.

Izpétes jautajums: kadu problému konkrétajai mérkauditori-
jai produkts/pakalpojums risina?

leglita atbilde: kuceéni ir loti kustigi un ar pastiprinatu inte-
resi izzinat apkartéjo pasauli. Atstati nepieskatiti, var nodarit
bojajumus (saskrapéjot, sagrauzot) viniem pieejamam lietam
apkartéja vidé. Lidz ar to saimniekiem jarékinas, ka dienas
gaita kucéniem javelta vairak uzmanibas un japavada vairak
laika ar kopa, kucénus nodarbinot t3, lai netiek bojatas
lietas, kucénam trenéjoties kustibas un vides iepazisana.
Izpétes jautajums: konkréti ka tiek 1stenots problémas risina-
jums?

leglita atbilde: kucénu attistibas vajadzibam piemérota rotal-
lieta ir kaucuka bumba (kaucukam ir unikala Tpasiba, kas maca

kucénam atbilstosu koslasanas uzvedibu). 29
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4. Aprékini planota produkta razosanas izmaksas un plano produkta cenu!

LI . c . - . _ . ooy .
«\i12+ Atgddne. Kad biznesa idejas izvértétas un prototips testéts un uzlabots, viens no svarigakajiem uzdevu-

miem ir apzinat visas izmaksas, novertét to lielumu, aprékinat iespéjamas preces kopéjas izmaksas, salidzi-

nat ar tirgus cenu, lai varétu pienemt ekonomiski pamatotus Iemumus. Nepilnigs un neprecizs nepiecieSamo resur-

su uzskaitijums un to izmaksu apkopojums var bt par céloni, ka planotais kapitals tiks nepietiekamai apzinats un

radisies nepieciesamiba péc papildu finanséjuma piesaistes.

Aprékinot izmaksas uznémeéjdarbib3, tas iedala patstavigas (fiksétas) un mainigas izmaksas:

o fiksétas izmaksas - izmaksas, kas ir nemainigas un nav atkarigas no sarazoto produktu vai pakalpojumu

daudzuma, pieméram, telpu Tres maksa, komunalie maksajumi, mobilie sakari, internets, majaslapas uztu-

résanas izmaksas, apdrosinasana, administrativas izmaksas;

® mainigas izmaksas - izmaksas, kas mainas atkariba no sarazota precu vai pakalpojumu daudzuma, piemé-

ram, izejvielas, darba samaksa par vienas vienibas sagatavosanu pardosanai, iepakojums, transportésana.

Lai neklldritos un kadu no nepiecieSamajiem resursiem sava uzskaitijuma nepazaudétu, iesaka nepieciesamo

resursu uzskaitijumu sadalit divas dalas: procesa organizéSanas izmaksas un pardosanas izmaksas.

% . leteikums. Veicot produkta ce- @ﬁ Piemérs. Cenas aprékins uznémumam, kas razo 3D krasoja-

nas aprékinu, pardoma, kur vé-

mas rotallietas

lies novirzit pelnu. Ja esi ieintereséts

B o . 1. Darba alga (uz vienu 2. Materiali un izejvielas 3. Pas- 4. Cena
uznémumu attistit, atceries, ka da!u no sarazoto vienibu), ja tiek izmaksa* | (3 +uzce-
pelnas nepiecieSsams investét t3 iz- noteikta (1+2) nojums)
augsme. darbinieks | alga (EUR) Materiali EUR

So cenas aprékinu tev biis jaizmanto x 050 Papirs, idens, 017 117 5,00

B - . milti, elektriba,
art naudas plismas pelnas/zaudéjuma Kartupelu ciete,
aprékinos. y 0,50 sals, krasa,
iepakojums
adens
KOPA: 1,00 KOPA: 0,17

* Produkta pasizmaksa veidojas, summéjot izejvielu izmaksas un darbinieku algu.

5. Analize tirgus situaciju, nosaki mérktirgu, pozicioné produktu un plano marketinga

stratégijas!

0%
eMi17+ Atgddne.
Produkta virzisanu tirgt 1steno $adi:

e atgadne, kura atradisi apkopojosu skaidrojumu par katru projekta darba Tstenosanas soli;

e veicot tirgus izpéti;

e nosakot mérktirgu produktam;
® pozicionéjot produktu;

e planojot marketinga stratégiju.

Tirgus izpéte ir butisks uznémuma darbibas solis cela no biznesa idejas lidz patérétajam. Ta ir vienlidz svariga

gan uzsakot uznéméjdarbibu, gan uznémumam, kas jau darbojas tirg ilgaku laiku. Tirgus izpéte ir informacijas

apkoposana:

e par potencialajiem pircéjiem, veicot klientu segmentésanu - klientu sadalisanu grupas, kur katrai grupai ir

viena vai vairakas atskirigas iezimes; $ada grupésana lauj izveidot turpmako produkta virzisanu tirga;

o par faktoriem, kas ietekmé pircéja Iemuma pienemsanu (pieméram, preces aktualitate, kvalitate, cena,

reklama);

o par konkurentiem - kadi lidzigi produkti jau ir tirgh pieejami, kada ir to kvalitate, cena;

e par tendencém - kadas ir tirgus tendences, pieméram, vai pieprasijums pieaug.

Tirgus izpéte ir nepiecieSsama, lai izprastu klientu, ta vélmes un vajadzibas, izvairitos no neveiksmém, iegtitu

papildu finanséjumu, piesaistot investorus, un izprastu uznémuma turpmako attistibu.
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? . leteikums.
Lai Tstenotu tirgus izpéti:

e izmanto kadu no Siem informacijas ieguves resursiem:
- tieSa sazina ar klientiem vai telefonsarunas,
- anketas,
- gatavas informacijas analize par lietotaju segmentaciju,
- fokusa grupas intervija.
e veic klientu segmentésanu, nemot véra sadas pazimes:
- geografiskas pazimes - pilséta, valsts, regions, kontinents,
- demografiska informacija - vecums, dzimums, ienakumu limenis, izglitiba, religiska parlieciba,
- psihografiska informacija - dzivesveids, vértibas, intereses personibas tips,
- pircéju riciba - iepirksanas paradumi, pirkS8anas motivacija, produkta/pakalpojuma lietojums;
e izveido klientu profilu, atbildot uz noteiktiem jautajumiem.
- Kas ir tas, kas neapmierina klientu Sobrid tirgh piedavajuma esosajos produktos/pakalpojumos?
- Vai tavs piedavatais risinajums atbilst klienta vajadzibam, ko klients sagaida, kadu pozitivu rezultatu
grib redzét?
- Kadam mérkim vai problémas risinajumam klients izmantos tavu produktu/pakalpojumu?

Nt Atgadne. Nosakot mérktirgu, identificé un raksturo to potencialo pircéju grupu, kas ir ieintereséta un vis-

drizak gatava iegadaties produktu. Mérktirgu nepiecieSsams noteikt, lai virzitu produktu tirgd - veidotu
atbilstosas reklamas jeb marketinga aktivitates. Vienlaikus katram produktam tirgt var bat art pircéji, kuri neatbilst
mérktirgus pazimém vai atbilst tikai dazam no tam.

% . leteikums.
Lai noteiktu mérktirgu:

e izpéti izvelétas jomas patéréetajus - ka tavi toposie patéréetaji censas sasniegt savus mérkus, kadus no
vinu uzvedibas tipiem var vérot no malas;

e pardoma, ka sasniegsi $os patérétajus, pieméram, tie var bat tirdzniecibas centri, socialie tikli (Instagram,
YouTube, Facebook u. c.), blogi, forumi, tirdzini u. tml.;

e izveido detalizétu un realistisku patérétaja profilu (portretu) - jo precizak iztélojies savu patérétiju, jo
labak.

% leteikums. Lai turpmakaja darba izstrades procesa veiksmigak pozicionétu produktu, ieteicams veikt SVID
analizi, kas ir stratégijas planoSanas instruments. SVID mérkis ir saskanot uznémuma stipras puses ar
iespéjam tirgQ, ka arT parvérst vajas puses par stiprajam, bet draudus parveérst par iesp&jam:
e S - stipras puses (Strengths);
e V - vajibas (Weaknesses);
o | - iespéjas (Opportunities);
D - draudi (Threats).

Izmantojot SVID analizi, ir iespé&ja planot turpmako attistibu, analizéjot panakumu iespé€jas, laikus identificéjot
potencialos riskus un pienemot analizé balstitus Iemumus.

K& SVID analizes pieméru vari izmantot uznémuma SIA “Orkla Latvija” zimola “Spilva” SVID analizi (pieejams
tieSsaisté: https://prezi.com/atjiza_vrrqg/svid-analize/).

Papildu informaciju par SVID analizi vari atrast interneta vietnés (pieméram, pieejams tieSsaisté: https:/www.
yumpu.com/lv/document/read/42620009/marketinga-meneda-3-4-ments-vatp/3).

AT Atgadne. Produkta pozicionéSana ir marketinga stratégija, kas palidz uznémumam, ta piedavatajiem pro-

duktiem un pakalpojumiem ienemt unikalu vietu, pozicionéjoties attieciba pret konkurentu piedavatajiem
produktiem. Pozicionésana tiek uzsvertas tikai Sim produktam/pakalpojumama unikalas Tpasibas, kas to atskir no
citiem. Galvenais uzdevums ir produkta téla un uztveres veidosana, patérétaja izmaksu vai risku mazinasana, ja
patérétajs iegadasies vai lietos $os produktus, atskirigs dizains, tadi darbi, problému risindjumi un ieguvumi, par
kuriem patérétajs lidz Sim nebija iedomajies, jo lidzigu piedavajumu pagaidam nav.
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? . leteikums. Lai péc iespéjas labak uzru- @ Piemers. Produkta pozicionéSana skolénu macibu uz-

natu pircéju, produkta pozicionésana némuma ClayPlay

vari izmantot:

Uznémuma produkts ir 3D krasojamas rotallietas - uni-

* Zimola sauklus; kals produkts, kuram analogu produktu tirgi nav.

e reklamu;

o sabiedriskas attiecibas; Mainoties sabiedribas domasanai uz zalo un ekologisko,
e produktu cenu; ilgtspéjigaka perspektiva ir ClayPlay produktiem. ClayPlay
e dizainu un faséjums u. c. produkts ir ne tikai rotallietas, bet 3D figliru burtus un cipa-

rus var izmantot gan ka macibu paliglidzekli vajredzigiem un
neredzigiem cilvékiem, gan ka telpu dizaina elementus. Sis
produkts ir labakais un ekologiskakais, jo rotallietas raZzosa-
na tiek otrreizéji izmantots papirs. ClayPlay produkta pasiz-
maksa un cena ir salidzinosi zema, tadéjadi ta iegadasanas
un lietosana ir dabai un makam draudziga, ka arT aktualize
materialu vairakkartéju izmantosanu.

R4 . s - . - _ . .. e - “
e\ 17+ Atgddne. Marketinga stratégiju plano$ana palidz strukturét resursu piesaisti, mérktirgu, produkta pardo3a-

nu. Veicot $adu biznesa modelésanu, noskaidrosi, ka ilgtermina piegadat klientam vina intereséjoso vértibu

(produktu, kas atspogulo $is vértibas). Atceries, ka marketings (no anglu valodas market - ‘tirgus’) ir jebkuras aktivi-
tates, kuras tiek veiktas, lai pardotu savus produktus vai pakalpojumus, un ta uzdevums ir izprast patérétaju vélmes
un paradit, ka piedavatais produkts var kadu no tam apmierinat. Marketinga stratégijas izstradé tiek izmantoti da-
Zadi izstrades veidi.

% leteikums.
Lai planotu marketinga stratégijas, vari izmantot biznesa kanvas metodi.

. Klientu segmenti. Identificé savu klientu - lldz |oti personiskam aprakstam nosaki, kas ir tas cilveks, kurs
iegadasies preci, ko vin$ dara un kas vinam ir svarigi. Nosauc arT kopé&jo klientu segmentu, sabiedribas grupu,
pieméram:
® 40 gadus veca sieviete no pilsétas, kas labi pelna un pievérs uzmanibu veseliga dzivesveida principiem,
iepérkas eko veikalinos, dazreiz tirga;.
e lauku pilsétas iedzivotaji ar zemiem ienakumiem, kuri vélas uzsakt savu biznesu;
e pasvaldiba, kas vélas nodrosinat vides pieejamibu.

. Attiecibas ar klientiem. Veidojot attiecibas ar klientiem, uzruna savus klientus kolektivi un/vai individuali,
pieméram:

e radi piedavajumu pastavigajiem klientiem (apsveikumi svétkos);

e isteno individualu pieeju;

e organizé kampanas (loterija klientiem, konkurss socialajos tiklos).

. Vértibas piedavajums.

® Ar ko produkts ir unikals?

e Kapéc sis risinajums ir labaks (cenai ne vienmer ir nozime)? Pieméram, T krekli ar pasa veidotu dizainu, kas
laus izcelties un paustsavu personibu (skolénu macibu uznémums Blankmind Apparel).

e Kadu socialo labumu risinajums sniegs sabiedribai? Pieméram, videi draudzigas 3D bérnu krasojamas
rotallietas, kas ir izgatavotas no papira mala (skolénu macibu uznémums ClayPlay).

e Kada ir piedavajuma sociala vértiba? Pieméram, pielagoti trisriteni senioriem un cilvékiem ar kustibu trau-
céjumiem.

e Kur tiks novirzita pelna? Pieméram, labdaribai, senioru, daudzbérnu gimenu atbalstam, vides sakopsanai.

4. Galvenie partneri.

e Kas ir galvenie sadarbibas partneri?

e Kas palidzés istenot biznesu?

e No ka iepirks izejmaterialus?

e Kas sniegs batiskus pakalpojumus, lai nodroSinatu macibu uznémuma darbibu?

e Pieméram, ka galvenos partnerus sava macibu uznémuma vari piesaistit dazadu pakalpojumu sniedzé-
jus - interneta maksajumu pakalpojuma nodrosinataji, vairumtirdzniecibas bazes.
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5. Pardosanas kanali.
e Ka produktu nogadat Iidz klientam?
Vai tas bus interneta veikals?
Vai tas bls milzigas tirdzniecibas kampanas?
Vai tirgosies tirdzinos vai izmantosi vairumtirgotajus?
Vai tirdzniecibai izmantosi socialos tiklus, pieméram, Facebook, TikTok, Instagram, BeReal, Junior Achieve-

ment Latvija veidoto skolénu macibu uznémumu katalogu, vai tieSo tirgoSanos, piedaloties tirdzinos?

6. lenakumi.
Kur iegisi lidzeklus? Pieméram, tie var bt pasa ietaupijumi, gimenes vai draugu atbalsts, finanséjums, kas ir
ieglts, piedaloties pala finansésanas platformas (https:/projektubanka.lv/discover).

7. Galvenie resursi.
Kadi resursi ir nepieciesami?

Izpéti un piefiksé visu nepiecieSamo produkta razosanai vai pakalpojuma sniegsanai. Saraksta ieklauj ma-
terialos resursus - nepiecieSamas izejvielas, telpas, tehniskie lidzekli, iekartas, cilvékresursi - specialistu kon-
sultacijas un pakalpojumi (interneta vietnes izstradatajs/uzturétajs, makslas skolotaji/terapeiti, vecaki), ka art
informacija, patents, pétnieciskas laboratorijas.

8. Galvenas aktivitates.
o Ko darisi?
e Kadas aktivitates un darbibas pa soliem ir veicamas, lai sasniegtu izvirzito mérki?
o Kadi ir konkréta biznesa attistibas soli?

Pieméram:
- atrast un iznomat telpas;
- pienemt darba programmeétaju, pardevéju, apkopéju;
- iegadaties tehnisko nodrosinajumu;
- uzmeklét konsultantu un vienoties par sadarbibu;
- uzmeklét drukas pakalpojuma sniedzéjus, lai apdrukatu T kreklus, krizites, pildspalvas;
- sarazot preces/pakalpojumus.

9. Izmaksu struktira. Detalizéti uzskaiti visas izmaksas un ienémumus, nemot véra, ka dala lidzeklu noteikti ir
jaatvél turpmakai produkta attistibai.
Kur nauda tiks téréta? Pieméram, tehniskais risinajums, izejmateriali, algas, transports, biroja izdevumi.

@ Piemers. Biznesa kanva skolénu macibu uznémumam, kas piedava gramatu apmainu skola. Attieciga nume-
racija ir norade, kada seciba ir ieteicams aizpildit biznesa kanvu, bet seciba var bat ari individuali izvéléta.
Tapat biznesa kanvu var aizpildit, attiecigajas ailés ieliméjot limlapinas un turpmak tas papildinot vai mainot.

8. Galvenie 7. Galvenas aktivitates | 2. Vértibas 4. Klientu attiecibas 1. Klientu segmenti
partneri — aprité esoso gramatu | piedavajums — iespéja pasam ievietot un — skoléni
— skoléni apjoma palielinasana | — iespé&ja piedavat izvéléties gramatas — pedagogi
— skolénu 6. Galvenie resursi savas izlasitas 3. Kanili — citi skolas
vecaki - gramatu plaukti gramatas — informacijas nodosana par darbinieki
— pedagogi - gramatas — iespéja ieglit jaunumiem skolas vietng,
= skolas — informativie plakati gramatu, kas Facebook, Twitter
darbinieki - informacija skolas interesé
socialajos tiklos
9. Izmaksu struktdra 5. lenakumi
— izmaksas par gramatu plauktiem - — lai izmantotu plauktus gramatu izvietosanai, tiks
ziedojums no vietéja kokapstrades izmantoti ziedotie materiali no vietéjas kokapstrades
uznémuma uznémuma, plaukti tiks izgatavoti skolas majturibas
— brivpratigais skolénu darbs informacijas kabineta
izvietoSanai un reklamésanai — ta ka gramatas netiek pirktas un pardotas, ienakumi
par gramatu apmainu netiks gati
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6. lzstrada produktu, veic testésanu!

gt . . I
«Mii7e  Atgddne. Lai izvértétu izvélétas idejas lietderibu un dzivotspéju, ieteicams izveidot prototipu - vienkarsotu
m risinajuma paraugu produkta testésanai. Tas ir materials vai digitals idejas modelis, kas sniedz iespé&ju atri

un |éti sanemt atsauksmes par idejam no potencialajiem lietotajiem.

leteicams, ka prototipéSanas posma izveidoto prototipu var testét ar klientiem un ieinteresétajam personam
apstaklos, kuri ir maksimali pietuvinati realajai pakalpojuma sniegSanas videi. TestéSanas veik$anai var izmantot
pasakumus ar piemérotu mérkauditoriju, pieméram, gadatirgus, tikSanas ar uznéméjiem, skola organizéta izstade.
Prezenteé risinajumu savai vecmaminai, paltidz vinas viedokli. Vai vina saprot prezentéto ideju? Vai vina to izmanto-
tu? Kadi ir vinas ierosinajumi? Satiecies ar savu lietotaju personigi un paradi prototipu vai organizé fokusa grupu.

Izstradei ir tris posmi:

1) prototipa sagatavosana;

2) prototipa testésana;

3) atgriezeniskas saites apkoposana un sintéze.

Galvenais ieguvums, veidojot prototipu, ir parbaudit ideju, laikus novérst kltdas un nepilnibas, uzlabot un piln-
veidot produktu atri un ar nelieliem ieguldijumiem. Kad ir gatavs produkts/pakalpojums vai ta prototips, batiski
ir vértét ta atbilstibu tirgus pieprasijumam, analizéjot, vai tas apmierina izvélétas mérkauditorijas vélmes un va-
jadzibas, vai tas ir pieprasits, vai cena ir atbilsto3a, vai tas rada pelnu vai zaud&jumus. ArT produkta/pakalpojuma
pardosanas fazeé ir nepiecieSams veikt pircéju/lietotaju aptauju, lai uzzinatu vinu viedokli. Ja ir nepiecieSams, javeic
uzlabojumi un produkta turpmaka attistisana.

% leteikums. Prototipa veidosanai tu vari izman- @ﬁ Piemérs. VEloties popularizét savu treninu
tot dazadas metodes: grupu, radas ideja radit pogas ar trenina gru-
e Skices un domu kartes - $aja gadijuma sakum- pas abreviatdru (saisinajumu no tris burtiem - VKL).
posma tiek veidotas vairakas skices vai domu Sakotné;ji tika radita pogas skice.
kartes, lai talakaja procesa bitu daudzveidiga-
kas iespé€jas, izvéloties prototipam atbilstosako.

Autore S. Semele, Ventspils Valsts 1. gimnazijas skolniece

® Papira, kartona 3D prototips fiziskiem objek- {Bﬁ Piemérs. Turpmakaja procesa tika izveidots
tiem, telpam, vidém - fizisku objektu modeli pogas prototips, izmantojot 3D printeri.
no |&ta un pieejama materiala. $adus proto- e
tipus izstrada, lai atri un Iéti var testét ieceri. R 1
Prototipa izmérs var bat gan atbilstoss realajai
iecerei, gan mazaks vai lielaks par planoto gala
risinajumu. Batiski ir atainot produkta svariga-

kas funkcijas.
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e Storyboard karte - ST metode ir parnemta no
animacijas un kino industrijas. Ta palidz uzska-
tama veida, izmantojot attélu, vizualizét stastus.
Karti veido vairaki elementi.

1.

Stasta varonis - persona jeb produkta vai pa-
kalpojuma lietotajs, kura stasts tiks atainots
kadru plana.

. Scenarijs - hipotétisks scenarijs, kas ataino

vélamos nakotnes notikumus, kad ideja jau ir
ieviesta un palidz risinat lietotaja problémas.

. Vizualizacijas - lietotaja scenarijs tiek sada-

[its vairakos solos jeb kadros. Viena story-
board karté parasti ir 6-8 kadri. Vizualizacijas
var veidot skicu, ilustraciju vai fotografiju
veida. Ta ka storyboard ir zemas precizitates
prototips, attéliem nav jabat detalizéti izstra-
datiem.

. Paraksti - subtitri, kas skaidro attéla ataino-

tas darbibas, vidi, ierices, emocijas. Kadru pa-
rakstiem ir jabat 1siem un kodoligiem. Tas ir
vienkarss protot, kas lauj vizualizét procesus,
pakalpojumus un lietotaja pieredzi, padarot
to viegli uztveramu un iegauméjamu.

. Pirmaja kadra ir jaataino probléma, ar ko sa-

skaras lietotajs, pédg&ja - bridis, kad probléma
ir atrisinata. Kadros starp pirmo un pédéjo
secigi tiek vizualizéts tas, ka si probléma tiek
atrisinata, integréjot Saja stasta prototipésa-
nai izvéléto ideju.

Izvértéjot prototipu, noskaidroju, ka:
® izdevas pogu izveidot atbilstosa izméra un at-
bilstosi dizainét burtus;

® neizdevas - otrs pogcaurums;

Piemérs.
Storyboard karte.

&

e Vélétos - pogu veidot krasainu.

P05

<]

AT, o oMol soptsal &

No autoru arhiva

© Valsts izglitibas satura centrs | ESF projekts Nr. 8.3.1.1/16/1/002 Kompetendu pieeja macibu saturd

35



Vadlinijas projekta darba vidéjas izglitibas pakdpé novértésanai. Darba variants

e Pakalpojuma simulacija - to izmanto, lai simu- @ Piemers. Skolénu macibu uznémuma ideja -
Ietu pakalpojumu darbiba, eksperimentétu un sniegt pakalpojumu macibu iestadés par
uzlabotu ideju. gérbsanas etiketi, tadéjadi risinot problému, ka maci-
bu stundu laika tiek valkats neatbilstoss apgérbs, pie-

méram, trenintérps.

Skoléni savu izveidoto prezentaciju un stastu de-
monstré sava klasé, lai gitu apstiprinajumu pakalpo-
juma kvalitatei, veicot aptauju un fokusgrupas inteviju
ar klasesbiedriem.

Péc prezentacijas sagatavotais materials tiek pa-
pildinats un uzlabots.

& leteikums. Lai izvértétu un uzlabotu produktu/pakalpojumu, vari veikt aptauju. Aptaujas rezultata iegdsi
atbildes:

e vai produkts/pakalpojums nodrosina lietotaja vajadzibas;

e vai produkts ir funkcionals (varbat ir priekslikumi ta funkcionalitdtes uzlabosanai);

e vai produkta kvalitate atbilst ta cenai;

e vai un ka ir iespéjams produktu uzlabot/maintt, lai tas vél vairak atbilstu ta lietotaja vajadzibam - iepako-
jums, izmérs (lielums, forma, krasa), konsistence, struktdra, funkcijas u. c.;

o vai konkrétajam produktam/pakalpojumam bitu nepiecieSama papildinosa prece, pieméram, krasojamai
rotallietai pievienotu krasas un otinu;

e vai produktam/pakalpojumam ir nepiecieSams nomaintt sastavdalas, detalas, lai to padaritu ilgspé&jigaku,
videi draudzigaku.

Analizé finansu plasmu!

At Atgadne. Lai uzsaktu uznéméjdarbibu un to realizétu, ir nepiecieSami lidzekli, kuru izlietojums ir japlano.
Parasti tiek izstradats naudas lidzeklu plismas parskats. Vispirms ir japlano, kadi resursi ir nepiecieSami

konkréta produkta/pakalpojuma nodrosinasanai, pieméram:

e izejvielas,

e jerices, darbariki, kas ir nepiecieSami produkta izgatavosanai,

® iepakojums,

e reklamas izdevumi,

e interneta vietnes izveide un nodrosinasana,

o elektroenergija,

e telpuire, ja tas ir nepiecieSams,

e maksa par patentu,

e alga.

Plano, kur iegtisi finanses uznémumdarbibas uzsaksanai. Visdrizak, uzsakot skolénu macibu uznémuma darbibu,
finanséjums bls pasa iekratie naudas lidzekli vai vecaku/radinieku atbalsts.

Attistoties uznéméjdarbibai, radisies ienémumi no pardotas produkcijas, kurus varési novirzit turpmakai uzné-
muma attistibai, algam, iesp&jams, art kadas sabiedribas grupas atbalstam, labdaribai.

Finansu parskata ir apkopots noteikts periods uznéméjdarbiba. Parskats parada uznémuma procesus, veiktspé-
ju, rezultatus un nakotnes potencialu. Finansu parskata ir analizéts, no kurienes un kapéc gata pelna (bruto un neto
starpiba, fiksétas pret mainigajam izmaksam). Tapat ari tiek paskaidroti faktori, kas nosaka rentabilitati, k3 ari to, cik
pelnoss ir bizness un ka mainttos ienémumi, izmaksas un pelna, uznémumam paplasinoties.

Finan3u parskata ir jabat atspogulotam:
e cenas veidosanas mehanismam,
® naudas plasmas aprékinam,
e aprékinot mainigas un pastavigas izmaksas.
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8. Analizé darba procesu, produkta izveidi un ta ilgtspéju!

LI _ - _ _ . _ . . . _. — .
«\Mi12+ Atgddne. Macibu uznémuma Tsteno$anu noslédz ar darba procesa, produkta izveides un ilgtspéjas analizi
un secinajumu izdarisanu.

é . leteikums.
Lai veiktu analizi:

® izvérté darba procesu - visus macibu uznémuma istenotos uzdevumus, nemot véra uznémuma finansu
analizé iegltos datus un aprakstitas problémas risinajumu. Izvértésanas procesa izmanto visus procesa
laika veiktos pierakstus - macibu uznémuma piezimju Zurnalu, kura soli pa solim ir fikséts viss darba pro-
cess - no idejas generésanas lidz gatavam produktam vai prototipam;

e izvérté produkta izveidi - visu produkta izstradé izmantoto resursu izmaksas, produkta izmainas laika
gaita, pamatojoties uz secinajumiem péc prototipa testésanas, mérktirgus aptaujas un ekspertu ieteiku-
miem, patérétaja ieguvumiem, iegadajoties produktu;

e analizé uznémuma radita produkta nakotnes potencialu, prognozé istermina un ilgtermina iespéjas,
izverté ta ilgtspéju - vai tas sekmé, pieméram, klimata parmainu mazinasanu, lidzsvara uzturésanu dab3,
sabiedribas veselibas un lidzsvara attistibu, un vai uznémums strada pie produkta pakalpojuma attistisa-
nas, resursu taupiga izlietojuma, ar pelnu.

% . leteikums. Formulé secindjumus, nemot véra iegltos rezultatus, aprakstito projekta ietekmi, ilgtspéju un
tas analizi. Secinajumos atspogulo art izvirzita mérka sasniegsanas limeni un formulé ieteikumus, lai labak
sasniegtu projekta mérkus. Parliecinies, ka secinajumi formuléti skaidri, secigi un logiski.
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Ka izpildit macibu uznémuma istenosanas prasibas?

Macibu uznémuma patstavigu Tstenosanu tu esi aicinats noslégt ar projekta darba isteno$anas prasibu sagatavosanu,
tadéjadi apliecinot savu sniegumu dazadas prasmés. Par Istenotu macibu uznémumu liecina:
® iesniegts macibu uznémuma apraksts;
e publiski demonstréts raditais produkts;
e jesniegts projekta darba pasnovértéjuma portfolio;
e demonstréta projekta darba prezentacija.

Projekta darba galarezultata — macibu uznémuma apraksta - sagatavosana

Istenojot projekta darbu un demonstréjot problémrisinasanas, informacijpratibas un digitalas prasmes, $o prasmiju apguvi
tu esi aicinats apliecinat, iesniedzot projekta darba galarezultatu - macibu uznémuma aprakstu -, kas ir visaptveross ieskats
par 1stenoto macibu uznémumu.

Macibu uznémuma apraksta teksta struktira

Macibu uznémuma aprakstu veido $adas sadalas:

o titullapa;

e saturs;

® jevads;

e darba satura izklasta nodalas un apaksnodalas:
- radita produkta virziba tirga,
- darbibas apraksts,
- rezultatu analize;

® secinajumi;

e informacijas avotu saraksts;

e pielikumi (ja nepieciesams).

Titullapa noradi izglitibas iestades nosaukumu, darba virsrakstu, darba autoru [-e/-i/-es]: [Vards, Uzvards], darba vadi-
taju: [Vards, Uzvards], darba konsultantu: [Vards, Uzvards], pilsétu un gadu. Macibu uznémuma virsraksts atspogulo darba
tematu. Tas ir konkréts un vienlaikus pietiekami informativs. Darba virsraksta neizmanto paligteikumus un saisinajumus.

Satura raditaja ieklauj visas darba teksta dalas, nodalas, apaksSnodalas un pielikumus. Numuré tikai darba satura nodalas
un apaksnodalas, bet nenumuré sadas nodalas: “Saturs”, “levads”, “Secinajumi”, “Informacijas avotu saraksts”. Teksta nodalu,
apaksnodalu un pielikumu virsrakstus noformé hierarhiska struktiira ar noraditiem lappusu numuriem, kuros tie atrodami.

levada pamato temata izvéli, skaidro problému un/vai aktualitati, formulé mérki, ta sasniegSanai veicamos uzdevumus.

levadam seko macibu uznémuma satura izklasta nodalas un apaksnodalas, kuras ir piedavata radita produkta virziba
tirgQ, darbibas apraksts un rezultatu analize. Katrai nodalai var bat izvérsta apaksstruktira, tacu, lai izdalitu atsevisku apaks-
nodalu, tai jabat vismaz 1-2 lappuses garai. Nodalai nedrikst bat tikai viena apakSnodala. Katras nodalas beigas viena vai
dazas rindkopas sniedz kopsavilkumu, ka ari veido logisku pareju uz nakamo dalu.

Veidojot rezultatu analizes aprakstu, batiski, ka to izklasti:
® nianséti izvértéjot visus macibu uznémuma istenotos uzdevumus;
e vertéjuma pamata izmantojot faktus no uznémuma finansu analizes un aprakstitas problémas risinajuma;
e analizéjot uznémuma radita produkta nakotnes potencialu;
® prognozeéjot istermina un ilgtermina iespéjas.

Secinajumi. Saja sadala ietver skaidri, secigi un logiski formulétus secinajumus no iegitajiem rezultdtiem, aprakstitas
projekta ietekmes, ilgtspéjas un to analizes, izvirzitos projekta mérkus un to sasniegsanas limeni, ka ari ieteikumus, ka labak
sasniegt projekta mérkus.
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Informacijas avotu saraksts. Informacijas avotu saraksta ieklauj visas atsaucés pieminétas vienibas. Saraksta un atsaucu
noformésanai vari izvéléties kadu no atsaucu un literatiiras un informacijas saraksta (bibliografijas) noformésanas stiliem, bet

izvéléta noforméjuma lietojumam jabat konsekventam (t. i., visa darba lieto viena veida bibliografisko noformé&jumul).

Apraksta rakstisana izvairies no tadu informacijas avotu izmantoSanas, kas nav uzticami informacijas avoti, pieméram,

teksti bez autora un bez publicéSanas datuma.

Pielikumus darba ievieto tikai nepieciesamibas gadijuma, ja tajos ieklautie materiali ir originals darba papildinajums dala.

Pielikuma parasti ieklauj, pieméram:

neaizpilditu aptaujas anketas paraugu, intervijas jautajumus;

autora izstradatos materialus vai darba lapas;

dokumentu kopijas;

apjomigas tabulas, attélus, kartes un citus materialus, kas apgratinatu apraksta pamatteksta uztveri;
skices vai raséjumus;

fotografijas, dzives un dailrades apskatu, makslas objektus, gramatu vizualos attélus vai teksta fragmentus.

Katram pielikumam pieskir nosaukumu un tos secigi numuré. Nem véra, ka darba teksta uz katru no pielikumiem jabat

vismaz vienai atsaucei.

Macibu uznemuma apraksta teksta valoda un noformejums

Sagatavojot macibu uznémuma aprakstu, tiec aicinats:

precizi lietot terminus - visa teksta ar vienu un to pasu nozimi, izvairoties no viena termina vairaku sinonimu lieto-
juma darba. Lai arT termini lielakoties ir internacionalismi, ieteicams lietot latvisku terminu, ja tads ir izveidots, vai
art sakotnéji minét gan internacionalo, gan latvisko terminu, noradot, kuru no tiem turpmak lietosi teksta;
saisinajumus nelietot virsrakstos, nodalu un apaksnodalu pirmaja teikuma. Paré&ja teksta var isinat bieZi lietotus ter-
minus, jédzienus vai garakus nosaukumus. Pirmo saisinajuma skaidrojumu var noradit iekavas vai veidot atsevisku
lapu saisinajumu skaidrojumam;

teikumu nesakt ar skaitli;

teksta minot citvalodu Tpasvardu (vardi, uzvardi, darbi, geografiskie nosaukumi utt.), tos rakstit atbilstosi latviesu
ortografijai, bet, pirmo reizi minot, aiz tiem iekavas noradit rakstibu originalvaloda;

izmantojot citu autoru darbu, atsaukties uz izmantotajiem informacijas avotiem. Lai citétu faktu, citétu tiesi no
avota vai citétu informaciju, kas ieglta personigi no eksperta, izmantot citatus;

izstradat apraksta planoto struktdru, lai raditu tekstam virzibu, secigumu, vienotibu un sakartotibu, ka ari pausto
informaciju izklastitu aprakstosi, tomér kodoligi, katra rindkopa ieklaujot ievada un nosléguma teikumus, lai virzitu
lasitaju;

visus grafikus, diagrammas, shémas, ziméjumus, fotoattélus u. tml. teksta saukt par attéliem, noradot tiem secigu
numeraciju un parakstus, tabulam noradit virsrakstus un tas secigi numurét, ka ari teksta uz katru no attéliem un
tabulam ieklaut vismaz vienu noradi. Tabulu un attélu nosaukumiem ir jabit saprotamiem bez darba teksta lasisa-
nas. Lai neapgriatinatu pamatteksta uztveri, viena lappusé vajadzétu bit ne vairak ka divam tabulam vai attéliem;

e to iesniegt PDF formata, minimalais un maksimalais projekta darba apraksta apjoms nav noteikts.

Projekta darba galarezultatu - macibu uznémuma aprakstu - vérté, izmantojot snieguma limenu aprakstu®é. lepazisties
ar to un parliecinies, ka tev ir saprotams, kas ir augstakais vélamais snieguma limenis, uz ko tiekties, istenojot macibu uzné-

mumu.

16 Projekta darba galarezultata - apraksta - snieguma limenu apraksts pieejams dokumenta “Vadlinijas projekta darba vidéjas izglitibas
pakapé novértésanai” (pieejams tiessaisté: https:/mape.skola2030.lv) 6. tabula.
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Vadlinijas projekta darba vidéjas izglitibas pakdpé novértésanai. Darba variants

Projekta darba galarezultata — macibu uznémuma (produkta) publiska demonstréjuma -
sagatavosana

Publiski demonstréjot produktu, tiec aicinats:
e iekartot produkta demonstréjumam atbilstosu vidi;
e demonstrét izvélétos marketinga panémienus sava produkta mérkauditorijas efektivakai sasniegsanai;
e prezentét produktu vai ta prototipu un 1stenot lifta runu (parliecinoss véstijums par sava uznémuma radito pro-
duktu paris minatés) ar pardomatu saturu par sava macibu uznémuma izstradato produktu.

Produkta vai ta prototipa publiskai demonstrésanai vari izmantot prezentaciju vai demonstrét savu produktu mutiski (lifta
runa).

Lai sagatavotos sava macibu uznémuma radita produkta publiskai demonstrésanai:

e izveido redz&éjumu par to, ka vélies demonstrét radito produktu (vai ta prototipu), un atbilstosi tam izstrada planu,
ka to vari istenot - kadas bis produkta vai ta prototipa priek3rocibas, marketinga panémieni un lifta runas snie-
gums;

o laikus parlpéjies par nepiecieSamajiem resursiem, lai sagatavotu produkta demonstrésanai atbilstosu vidi, piemé-
ram, velti uzmanibu vizualajam noforméjumam (iesainojums, vizitkarte, informativais buklets), pardoma savu télu
(ja esat komanda, tas var bt vienots), atbilstosi noformé produkta stendu;

o izvélies marketinga panémienus sava produkta mérkauditorijas efektivakai sasniegSanai, pieméram, ja ir, sagatavo
pieeju reklamai/informacijai socialajos tiklos (Facebook, Instagram, TikTok u. c.);

® sagatavo lifta runu, kura 1sa laika (paris minatés) parliecinosi demonstrési sava macibu uznémuma radito produktu.

Sagatavojot lifta runu:
e pardoma un sagatavo “produkta stastu” - ka radas ideja, kadas problémas risina produkts. Prezentacijas slaidos ietver
bitisko par uznémuma komandu, produktu/pakalpojumu, ta vértibu. Lifta runas laika ir sniedz $adu informaciju:
- kas tu esi;
kadu vertibu tu radi;
- kas ir tava produkta/pakalpojuma mérka klients;

- ar ko 1pass ir tavs produkts/pakalpojums;
- kadi ir izaicinajumi, kas tev ir japarvar;

e pirms keries klat pasas runas veidosanai, iepazisties ar papildu informaciju par kvalitativas lifta runas kritérijiem
(piemeéram: https:/hbr.org/2018/10/the-art-of-the-elevator-pitch) un jau demonstrétam lifta runas prezentaci-
jam (pieméram, Seit vari iepazities ar Latvijas skolénu macibu uznémumu lifta runam: https:/www.facebook.com/
JALatvia/videos/2107356169424074 vai https:/www.youtube.com/embed/VD6AOFvHAj8?feature=oembed);

® parliecinies, ka taja tu

- izveido parliecinosu runas sakumu, viena teikuma apkopojot, kadu vértibu rada produkts (pirmo iespaidu var
radit tikai vienu reizi);
- uzsver, kada ir klienta probléma, ko produkts atrisinas (ja nav problému, nav ari biznesa);
- lakoniski izstasti, kads ir produkts vai pakalpojums, ka tas naks par labu klientam un ka tas atrisinas iepriekSmi-
néto problému;
- raksturo, kas ir klients, ka uznémums nopelnis naudu ar produktu, kads bls marketings;
- izstasti, ka var parbaudit, ka ta patiesi ir probléma;
- paskaidro, kadi ir produkta tieSie konkurenti un kadi ir esosie risinajumi;
- izstasti, kadi ir nakamie produkta radisanas (ieviesanas) soli un kas ir nepiecieSams, lai ideja istenotos.
e sagatavoto runu/prezentaciju izmégini, to demonstréjot gimenei, draugiem vai pie spogula vai nofilméjot;
e sagatavojies atbildét uz jautajumiem, pieméram, par savu produktu, ta priekSrocibam, konkurentiem, informaciju,
ko ieguvi, veicot aptaujas, tirgus izpéti, par nepiecieSamajiem resursiem, razosanu, izmaksam, naudas plismu,
pelnu/zaudé&jumiem.
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Vadlinijas projekta darba vidéjas izglitibas pakdpé novértésanai. Darba variants

Macibu uznémuma (produkta) publiskas demonstrésanas laika:

e demonstré sevi drosi, parliecinati un citus iedvesmojosi. Atceries, ka neviens labak par tevi nezina, ka parliecinosi
pastastit par projektu darba laika paveikto un sasniegto, tapéc demonstré savu produktu vai ta prototipu iesp&jami
uzskatamak;

® péc iespéjas veido kontaktu ar visiem klatesosajiem auditorija;

® precizi atbildi uz uzdotajiem jautajumiem;

e izmanto literaro valodu;

e jevéro noteikto laiku - izmanto to visu un art neparsniedz;

e demonstrésanas nosléguma pasakies visiem, kas tev ir palidzéjusi projektu darba laika - skolot3ji, vecaki, draugi,
konsultanti, sadarbibas partneri u. c.

Projekta darba galarezultatu - macibu uznémuma (produkta) publisku demonstrésanu - vérté, izmantojot snieguma lime-
nu aprakstu®’. lepazisties ar to un parliecinies, ka tev ir saprotams, kas ir augstakais vélamais snieguma limenis, uz ko tiekties,
Tstenojot macibu uznémumu.

Projekta darba pasnovértéjuma portfolio sagatavosana

Istenojot projekta darbu un demonstréjot pasvaditas macisanas prasmes, o prasmju apguvi tu esi aicinats apliecinat,
iesniedzot projekta darba pasnovértéjuma portfolio, kas ir tevis veidots visu projekta darba Tstenosanas laika lietoto prasmju
meérktiecigs apkopojums un pasnovértéjums.

Uzsakot projekta darba pasnovértéjuma portfolio izstradi, jau sava projekta darba istenoSanas sakuma tev ir iespéja:

® izpétit un sekot lidzi savam macisanas procesam projekta darba istenosanas laika;

e pilnveidot savu sniegumu prasmés, kuras plano ieklaut projekta darba pasnovértéjuma portfolio un projekta darba
kopuma3;

e attistit snieguma kvalitati pasnovértéjuma - kritisku izpratni par savu prasmiju attistibu -, tadéjadi atpazistot un
apzinoties prasmes, kuras padodas un kuras rada izaicinajumu, lidz ar to ir pilnveidojamas;

e giit visaptverosaku macisanas pieredzi, kas ietver lietpratibas attistibu kompleksas situacijas, tai skaita caurviju
prasmes, ka ari zinasanas, prasmes, izpratné, ieradumos un to kombinacijas augstakaja macibu satura apguves
[imen saistiba ar vienu vai vairakiem tevis izvélétajiem padzilinatajiem kursiem.

Sagatavojot projekta darba pasnovértéjuma portfolio, taja ieklauj:
e projekta darba veidam raksturigo caurviju prasmju grupu (péc izvéles)*® un tas ieklaujoso prasmju (péc izvéles)*’
izvértejumu:
- prasmju (ne mazak ka tris), kas ietvertas pasnovértéjuma portfolio, uzskaitijums;
- pieradijumi, kas apliecina prasmju grupas apguvi un tas attistibu;
- refleksija, kura tu pamato pieradijuma saistibu ar prasmju grupu un reflekté par prasmes apguvi;
e apkopojosu pasnoveértéjumu par sava projekta darba Istenosanas procesu (attieciba pret visiem projekta darba
IstenoSanas soliem), izvértéjosi aprakstot, kas projekta darba istenosanas pieredze:
- padevas visvieglak;
- sagadaja gratibas vai izaicinajumus;
- ir nozimigakais no apgtta un pieredzét3;
- identificéti ka iesp&jami uzlabojumi un/vai izaugsmes iespéjas.

Tatad, veidojot projekta darba pasnovértéjuma portfolio, taja ieklauj gan projekta darba veidam raksturigo prasmju izvér-
téjumu, gan projekta darba isteno$anas procesa pasnovértéjumu.

17 Projekta darba galarezultata - macibu uznémuma (produkta) publiskas demonstrésansa - snieguma limenu apraksts apkopots
dokumenta “Vadlinijas projekta darba vidgjas izglitibas pakapé novértésanai” 7. tabula (pieejams tiessaisté: https:/mape.skola2030.1v).
18 Caurviju prasmes projekta darba novértésanai skati dokumenta “Vadlinijas projekta darba vidéjas izglitibas pakapé novértésanai”
1. tabula (pieejams tiessaisté: https:/mape.skola2030.Iv).
19 Plasakai uzzinai skati vadliniju 3. tabulu (pieejams tiessaisté: https:/mape.skola2030.lv).
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Vadlinijas projekta darba vidéjas izglitibas pakdpé novértésanai. Darba variants

Lai iesp&jami uzlabotu savu sniegumu pasvaditas maciSanas prasmés un tas raksturojosa projekta darba pasnovértéjuma
portfolio izstrade, esi aicinats iepazities un nemt véra vértésanas kritérijus?® un turpmak aprakstitos visparigos un projekta

darba veidam specifiskos ieteikumus:

projekta darba pasnovértéjuma portfolio sagatavosanas izstradi uzsac jau sava projekta darba TstenoSanas sakuma,
to ieplanojot un regulari reflektéjot par sava projekta darba isteno$anas procesu - pieméram:

- projekta darba 1stenosanas sakuma iepazisties ar projekta darba veidam raksturigo caurviju prasmju gru-
pam?! un prasmém, kuras tas katra ietver, izvéloties vairakas, kuru analizi vélésies veikt rtpigak, lai projekta
darba Tstenosanas procesa varétu reflektét par to apguvi un attistibu (sakotnéji ieteicams izvéléties vairak par
noteikto minimalo skaitu, lai vari atlasit tas, kas uzskatamak demonstré tavas pasvaditas macisanas prasmes);

- katra projekta darba Tstenosanas posma nosléguma atbildi uz iepriek$s minétajiem pasnovértéjuma jautajumiem;

lai gan projekta darba pasnovértéjuma portfolio saturs paredz pasizzinu un tas aprakstisanu attieciba uz izvéléta-
jam prasmém, parliecinies, ka to veic:

- no kritiska, tomér neitrala vérotaja pozicijas;

- regulari visos projekta darba istenosanas posmos;

izvéloties projekta darba pasnovértéjuma portfolio ieklaujamas prasmes (vismaz tris), sakotnéji iepazities ar visam
projekta darbam raksturigakajam caurviju prasmju grupam un tajas ietvertajam prasmém?2. Prasmes, kuras vélies
ieklaut pasnovértéjuma portfolio, vari izvéléties péc saviem ieskatiem, nemot véra tev pieejamos pieradijumus, lai
pamatotu So prasmju apguvi un/vai tas attistibu;

reflektéjot par izvéléto prasmju apguvi, juties dross dalities visas savas personigajas pieredzés (novérotas domas,
emocijas, sajltas, riciba), kas ietekméjusas $o prasmju attistibu vai izpratni par macibu jomas saturu, saglab3jot
objektivitati - art analizgjot, saistot un aprakstot to ietekmi uz prasmju apguvi. Refleksija ne vien veic prasmju
apguves analizi, skaidro iesp&jamos kladu iemeslus, piedava uzlabojumus vai citus alternativus risindjuma veidus,
bet art ieklauj turpmakos iespéjamos izaugsmes mérkus;

saglaba visas projekta darba Tstenosanas procesa veiktas piezimes, komentarus, melnrakstus (teksta, foto, video,
audio fiksacija) par izmantotajiem, analizétajiem un raditajiem darbiem u. c., k3 ari raditos darbus specifiski pro-
jekta darba veidam, tos strukturéjot un sakartojot sev érta un parskatama veida, lai péc tam viegli varétu atlasit
un pievienot visaptvero$akos, raksturojosakos un/vai uzskatamakos pieradijumus izvéléto prasmju pamatosanai,
pieméram:

- idejas generésanas piezimes, melnrakstus;

- izvéléta produkta/pakalpojuma tirgus izpéti;

- izvéléta produkta/pakalpojuma izmaksu aprékinus;

- izveidoto aptauju - jautajumus un aptaujas rezultatus;

- izveidoto prototipu vai produktu;

- ja produkts/pakalpojums ir piedavats tirgli - naudas plismas apréekinu.

Projekta darba pasnovértéjuma portfolio var bt dazadas formas - tas var tikt veidots un iesniegts ka izdrukats vai ties-

saistes materials.

20 Detalizeta informacija par projekta darba pasnoveértéjuma kritérijiem pieejama vadliniju 13. tabula (pieejams
tieSsaisté: https:/mape.skola2030.Iv).

21 Plasakai uzzinai vari vélreiz skatit vadliniju 3. tabulu (pieejams tiessaisté: https:/mape.skola2030.lv).

22 \/élreiz ieltkojies vadliniju 1. tabula (pieejams tiessaisté: https:/mape.skola2030.Iv).
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Vadlinijas projekta darba vidéjas izglitibas pakdpé novértésanai. Darba variants

Projekta darba prezentacijas sagatavosana

Istenojot projekta darbu un demonstréjot informacijpratibas (komunicé informaciju) un digitalas prasmes, 0 prasmju
apguvi tu esi aicinats apliecinat prezentacija, kuru veido $ads saturs:

kopsavilkums par paveikto, kur secigi un logiski izklasti izvéléto problému un tas aktualitates pamatojumu, kuru
risina uznémuma piedavatais produkts, produkta vai ta prototipa fotografijas, 1su tirgus un konkurentu analizi, gal-
venos finansu raditajus, secinajumus par planotajiem un sasniegtajiem rezultatiem un produkta ilgtspéjas analizi.
So saturu demonstré, atbildot:

- kapéc izvélgjies so tému;

- ko vélgjies sasniegt;

- ka to sasniedzi;

- ko sasniedzi;
kopsavilkums par sava projekta darba novértéjumu un secinajumiem, kur pamatoti apraksti apgiito no projekta
darba Tsteno$anas procesa. So saturu demonstré, atbildot:

- kas padevas visvieglak;

- kas sagadaja gritibas vai izaicinajumu;

- kas ir nozimigakais no apgtta un pieredzéts;

- kadi ir iesp€jamie uzlabojumi un/vai izaugsmes iespé€jas.

Tatad savu projekta darbu esi aicinats noslégt un prezentét, uzstajoties ar mutisku zinojumu, kura izmanto datorprezenta-
ciju, kas nepiecieSama, lai ilustrétu un padaritu vieglak uztveramu tava mutiska zinojuma saturu. Sava projekta darba prezen-
taciju (vizualo un mutisko zinojumu) veido tadu, kas uzskatami izskaidro istenoto projekta darbu citai personai - iesp&jams,
skolasbiedram, vecakiem, skolotajiem vai citiem interesentiem. Tadél, gatavojot projekta darba prezentaciju, ir svarigi tas

saturu

un formu pielagot klausitaju mérkauditorijai, rlpigi atlasot, sagatavojot piemérotu informaciju un ievietojot to slaidos.

Sagatavojot projekta darba prezentaciju, tu:

izmanto jau ieprieks$ apgttas prezentacijas noformésanas zinasanas un prasmes;

ievéro vienotu noforméjuma stilu;

informaciju organizé un atspogulo viegli uztveramu (teksta izmérs, teksta daudzums viena slaida, teksta, ilustraciju
un fona kontrasts, saturam atbilsto3a svarigaka informacijas veida izvéle, pieméram, rakstveida, vizuala);

izvélies saturam atbilstosu svarigako vizualo informaciju, kas ir viegli saprotama un uztverama;

veido tekstu, ievérojot valodas stilu, interpunkcijas un ortografijas normas;

logiski strukturé prezentacijas saturu;

ieplano laiku, lai vingrinatos (pie spogula, videokameras, gimenes loceklu, draugu, klasesbiedru vai citu cilvéku
priek3a), sagatavojoties sava zinojuma mutiskai prezentésanai; vingrinasanas var palidzét pamanit tavus ieradumus,
saturu un/vai formu, kuru sava projekta darba prezentacija vélies mainit;

sagatavo piezimes mutiska zinojuma sniegSanai, lai labak atcerétos savas prezentacijas saturu un, ja nepiecieSams,
varétu tajas ielUkoties;

prezentésanas laika centies nelasit no sagatavotajam piezimém, esi ieintereséts un parliecinats par savu sniegumu,
centies saglabat acu kontaktu ar klausitajiem, izmanto nepiecieSamos paliglidzeklus un rikus, lai uzskatamak pre-
zentétu savu darbu.
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